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Technik. Praxis. Meinung.

Das sind unsere Kernkompetenzen. Dafiir steht der bd baumaschinendienst
seit mehr als fiinf Jahrzehnten. Fachlich kompetent, praxis- und serviceorientiert,
journalistisch vielseitig und meinungsbildend.

bd exklusiv:
Baumaschinen-
und Technik-Reports

Wir beleuchten einen Maschinentyp, einen
technologischen Trend oder auch ein technisches
Detail: Stand der Technik, Einsatzbedingungen,
Hersteller und Produkte, Anwendungsspektrum,
Besonderheiten, Praxistipps.

bd exklusiv:

Baggertests

Wir nehmen jeweils eine Maschine im
realen Baustellenbetrieb unter die Lupe und
klopfen die Praxistauglichkeit technischer
Features und der Ausstattung ab.

bd exklusiv:

Kipper- und Transporter-Tests

Wir testen Baukipper und Transporter umfassend und detailliert im
Praxiseinsatz sowie auf verschiedenen Teststrecken. Wir kommentieren
die Testergebnisse und stellen vergleichbare Modelle gegenuber.
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baumaschinendienst

Ausgabe

1-2

Januar/Februar

Erscheinungstermin:

27.02.2025

Anzeigenschluss:

05.02.2025
Redaktionsschluss:

31.01.2025

Erscheinungstermin:
24.03.2025
Anzeigenschluss:
28.02.2025

Redaktionsschluss:

25.02.2025

Erscheinungstermin:
29.04.2025
Anzeigenschluss:
02.04.2025

Redaktionsschluss:

28.03.2025

Auflage: 15.500 Exemplare monatlich (2 Doppelhefte)

Themen & Termine 2025

Themen

Tief- & Leitungsbau

Heben & Fordern
Abbruch, Aufbereitung &
Gewinnung

Werkzeuge, Gerdte &
Equipment

Spezial Steuerung &
Digitalisierung

Erd- & StraBenbau

Anbaugeréate & Schnell-
wechsler

Antriebe, Hydraulik &
Komponenten

Schalungen, Geriiste &
Betonbau

Sonderteil
Nutzfahrzeuge am Bau

Heben & Férdern

Steuerung &
Digitalisierung

Werkzeuge, Gerdte &
Equipment

Wartung &
Instandhaltung

Spezial Garten- &
Landschaftsbau

Themen & Termine 2025

Messen + Ausstellungen®

Kanal- und Leitungsbau: Hydraulikbagger, Mini- und Kompaktmaschinen, Grabenfrasen,
Rohr- und Kabelpflige, Verbausysteme, Verdichtungsgerate, Baupumpen, Kanalsanierung,
Rohre, Beschichtungen; Spezialtiefbau: Gro3bohranlagen, Tragergerate, Ramm- und
Ziehgerdte; Stollen- und Tunnelbau: Horizontal- und Vertikal-Bohranlagen, Rohrvortriebs-
anlagen, Tunnelschalung

Hochbaukrane, Mobilkrane, Seilmaschinen, Fahrzeug-Ladekrane, Teleskop- und Gelénde-
stapler, Hubarbeitsbihnen, Bauaufzlige, Férderbander, Anschlagmittel

Abbruchbagger und -scheren, Hydraulikhdmmer, Brech- und Siebanlagen, Gro3maschinen

Kreissédgen, Steintrennmaschinen, Diamant-, Trenn- und Bohrgerate, Handbohrmaschinen,
Winkelschleifer, Vermessungsgeréte, Baulaser, Druckluft- und Hydraulikwerkzeuge, Unter-
kunfte, Container, Energieerzeugung, Stromversorgung, Signalanlagen, Beleuchtung,
Absperrung, Diebstahlschutz, Berufskleidung, Schutzausristung, Arbeitssicherheit

Maschinensteuerungen, Assistenzsysteme, Bediengerdte, HMI, Terminals, Uberwachungs—
und Sicherheitssysteme, Flottenmanagement, Telematik, BIM, Software & IT, Betriebs-
datenerfassung, Datenkommunikation, RFID, Dokumentation, Bliro-Organisation

bauma
Munchen
07.-13.04.2025

Baggertests, Hydraulikbagger, Radlader, Planierraupen, Kompakt- und Minibagger, Kompakt-
und Raupenlader, Dumper, Grader, Dozer, Wagesysteme, Verdichtungsgerate, Deckenfertiger,
Schneid- und Frdsmaschinen, Asphaltmischanlagen, Asphaltsanierung und -recycling

Baggerloffel, Schaufeln, Grabgeféale, Zahnsysteme, Greifer, Hydraulikhdmmer, Frasen,
Tiltrotatoren, Schwenkwerke, Drehmotoren, Adapter, Kupplungen

Motoren, Elektro- und alternative Antriebe, Abgastechnik, Getriebe, Hydraulik, Energie-
rickgewinnung, Leitungen, Filter, Kettenlaufwerke, Bereifung, Kabinen, Fahrersitze,
Maschinensicherheit, Zubehor

Schalungsplanung, Schalungssysteme, Schalungstafeln und -stltzen, Arbeits- und Trag-
gerUste, GerUstaufzlige, Minikrane, Beton- und Mortelpumpen, Fahrmischer, Mischanlagen,
Beton-Spritzmaschinen, Verputzmaschinen, Ruttler, Betonschneid- und -bohranlagen,
Abziehbohlen und Gléttgeréte, Bau-, Damm- und Hilfsstoffe

Nutzfahrzeugtests, Kipper, Transporter, Tieflader, Anhdnger, Ladekrane, Fahrzeug-
ausrustung, Ladungssicherung

Hochbaukrane, Mobilkrane, Seilmaschinen, Fahrzeug-Ladekrane, Teleskop- und Geldnde-
stapler, Hubarbeitsbihnen, Bauaufziige, Forderbander, Anschlagmittel

Maschinensteuerungen, Assistenzsysteme, Bediengeréte, HMI, Terminals, Uberwachungs-
und Sicherheitssysteme, Flottenmanagement, Telematik, BIM, Software & IT, Betriebsdaten-
erfassung, Datenkommunikation, RFID, Dokumentation, Biro-Organisation

Kreissédgen, Steintrennmaschinen, Diamant-, Trenn- und Bohrgerdte, Handbohrmaschinen,
Winkelschleifer, Vermessungsgeréte, Baulaser, Druckluft- und Hydraulikwerkzeuge, Unter-
kunfte, Container, Energieerzeugung, Stromversorgung, Signalanlagen, Beleuchtung,
Absperrung, Diebstahlschutz, Berufskleidung, Schutzausristung, Arbeitssicherheit

Betriebsstoffe und Schmiermittel, Verschleif3teile, Werkstattausriistung, Instandsetzung
und Reparatur, mobile Werkstatt- und Service-Einheiten, préventive Wartung, Fernwartung,
ZustandsUberwachung

Maschinen, Gerate, Werkzeuge, Fahrzeuge, Baustoffe und Ausriistung fur Erdbau,
Boden-, Pflanz- und Pflegearbeiten, Platz- und Wegebau, Kommunaltechnik, Bauhof-
Equipment, urbane Gestaltung, Sport- und Freizeitanlagen

Stand: 24. September 2024 - *Anderungen vorbehalten.




baumaschinendienst

Themen & Termine 2025

Ausgabe Themen Messen + Ausstellungen®
Abbruch, Aufbereitung & Abbruchbagger und -scheren, Hydraulikhdmmer, Brech- und Siebanlagen, GroBmaschinen
Gewinnung
Anbaugerate & Baggerloffel, Schaufeln, Grabgeféle, Zahnsysteme, Greifer, Hydraulikhammer, Frasen,

Erscheinungstermin:

27.05.2025
Anzeigenschluss:
05.05.2025
Redaktionsschluss:

30.04.2025

Schnellwechsler

Schalungen, Geriiste &
Betonbau

Finanzierung &
Versicherung

Spezial
Tief- & Leitungsbau

Erd- & StraBenbau

Garten- &
Landschaftsbau

Antriebe, Hydraulik &

Tiltrotatoren, Schwenkwerke, Drehmotoren, Adapter, Kupplungen

Schalungsplanung, Schalungssysteme, Schalungstafeln und -stltzen, Arbeits- und Trag-
gerUste, GerUstaufzlige, Minikrane, Beton- und Mortelpumpen, Fahrmischer, Mischanlagen,
Beton-Spritzmaschinen, Verputzmaschinen, Ruttler, Betonschneid- und -bohranlagen,
Abziehbohlen und Gléttgeréte, Bau-, Damm- und Hilfsstoffe

Kanal- und Leitungsbau: Hydraulikbagger, Mini- und Kompaktmaschinen, Graben-
frasen, Rohr- und Kabelpfliige, Verbausysteme, Verdichtungsgerate, Baupumpen,
Kanalsanierung, Rohre, Beschichtungen; Spezialtiefbau: GroBbohranlagen, Tragergerdte,
Ramm- und Ziehgerate; Stollen- und Tunnelbau: Horizontal- und Vertikal-Bohranlagen,
Rohrvortriebsanlagen, Tunnelschalung

Baggertests, Hydraulikbagger, Radlader, Planierraupen, Kompakt- und Minibagger, Kompakt-
und Raupenlader, Dumper, Grader, Dozer, Wagesysteme, Verdichtungsgerate, Deckenfertiger,
Schneid- und Frdsmaschinen, Asphaltmischanlagen, Asphaltsanierung und -recycling

Demopark
Eisenach
22.-24.06.2025

Maschinen, Gerate, Werkzeuge, Fahrzeuge, Baustoffe und Ausristung fur Erdbau, Boden-,
Pflanz- und Pflegearbeiten, Platz- und Wegebau, Kommunaltechnik, Bauhof-Equipment,
urbane Gestaltung, Sport- und Freizeitanlagen

Motoren, Elektro- und alternative Antriebe, Abgastechnik, Getriebe, Hydraulik, Energie-

Komponenten rickgewinnung, Leitungen, Filter, Kettenlaufwerke, Bereifung, Kabinen, Fahrersitze,
Maschinensicherheit, Zubehor
Erscheinungstermin:
18.06.2025
Anzeigenschluss:
23.05.2025 Sonderteil Nutzfahrzeugtests, Kipper, Transporter, Tieflader, Anhanger, Ladekrane, Fahrzeug-
Redaktionsschluss: Nutzfahrzeuge am Bau ausriistung, Ladungssicherung

20.05.2025
Steuerung & Maschinensteuerungen, Assistenzsysteme, Bediengerate, HMI, Terminals, Uberwachungs- NordBau
Digitalisierung und Sicherheitssysteme, Flottenmanagement, Telematik, BIM, Software & IT, Betriebsdaten- Neumdinster

7-8

Juli/August

Schalungen, Geriiste &
Betonbau

erfassung, Datenkommunikation, RFID, Dokumentation, Biro-Organisation 10. - 14.09.2025
Schalungsplanung, Schalungssysteme, Schalungstafeln und -stitzen, Arbeits- und Trag-

geruste, Gerlstaufziige, Minikrane, Beton- und Mortelpumpen, Fahrmischer, Mischanlagen,
Beton-Spritzmaschinen, Verputzmaschinen, Ruttler, Betonschneid- und -bohranlagen,

Abziehbohlen und Glattgerate, Bau-, Damm- und Hilfsstoffe

Werkzeuge, Gerate & Kreissagen, Steintrennmaschinen, Diamant-, Trenn- und Bohrgerate, Handbohrmaschinen,
Equipment Winkelschleifer, Vermessungsgerdte, Baulaser, Druckluft- und Hydraulikwerkzeuge, Unter-
kunfte, Container, Energieerzeugung, Stromversorgung, Signalanlagen, Beleuchtung,
Absperrung, Diebstahlschutz, Berufskleidung, Schutzausristung, Arbeitssicherheit
Erscheinungstermin: Wartung & Betriebsstoffe und Schmiermittel, VerschleiBteile, Werkstattausriistung, Instandsetzung

28.08.2025
Anzeigenschluss:
04.08.2025

Redaktionsschluss:

30.07.2025

Instandhaltung

Spezial Heben & Férdern

und Reparatur, mobile Werkstatt- und Service-Einheiten, praventive Wartung, Fernwartung,
Zustandsiberwachung

Tischkalender

Hochbaukrane, Mobilkrane, Seilmaschinen, Fahrzeug-Ladekrane, Teleskop- und

Gelandestapler, Hubarbeitsbihnen, Bauaufziige, Forderbander, Anschlagmittel 2026

Auflage: 15.500 Exemplare monatlich (2 Doppelhefte) Stand: 24. September 2024 — *Anderungen vorbehalten.

Themen & Termine 2025




baumaschinendienst

Ausgabe

9

September

Erscheinungstermin:

23.09.2025

Anzeigenschluss:

29.08.2025
Redaktionsschluss:

26.08.2025

10

Oktober

Erscheinungstermin:

23.10.2025

Anzeigenschluss:

29.09.2025
Redaktionsschluss:

24.09.2025

11

November

Erscheinungstermin:

20.11.2025
Anzeigenschluss:
28.10.2025

Redaktionsschluss:

23.10.2025

Auflage: 15.500 Exemplare monatlich (2 Doppelhefte)

Themen & Termine 2025

Themen

Tief- & Leitungsbau

Anbaugerate &
Schnellwechsler

Abbruch, Aufbereitung &
Gewinnung

Sonderteil
Nutzfahrzeuge am Bau

Erd- & StraBenbau

Garten- &
Landschaftsbau

Schalungen, Geriiste &
Betonbau

Spezial
Antriebe, Hydraulik &
Komponenten

Tief- & Leitungsbau

Steuerung &
Digitalisierung

Heben & Férdern

Werkzeuge, Gerdte &
Equipment

Spezial Abbruch, Auf-
bereitung & Gewinnung

Themen & Termine 2025

Kanal- und Leitungsbau: Hydraulikbagger, Mini- und Kompaktmaschinen, Grabenfrasen,
Rohr- und Kabelpflige, Verbausysteme, Verdichtungsgerate, Baupumpen, Kanalsanierung,
Rohre, Beschichtungen; Spezialtiefbau: Gro3bohranlagen, Tragergerate, Ramm- und
Ziehgerdte; Stollen- und Tunnelbau: Horizontal- und Vertikal-Bohranlagen, Rohrvortriebs-
anlagen, Tunnelschalung

Baggerloffel, Schaufeln, Grabgefél3e, Zahnsysteme, Greifer, Hydraulikhdmmer, Frasen,
Tiltrotatoren, Schwenkwerke, Drehmotoren, Adapter, Kupplungen

Abbruchbagger und -scheren, Hydraulikhdmmer, Brech- und Siebanlagen, Gro3maschinen

Nutzfahrzeugtests, Kipper, Transporter, Tieflader, Anhdnger, Ladekrane, Fahrzeug-
ausrustung, Ladungssicherung

Baggertests, Hydraulikbagger, Radlader, Planierraupen, Kompakt- und Minibagger, Kompakt-
und Raupenlader, Dumper, Grader, Dozer, Wagesysteme, Verdichtungsgerate, Deckenfertiger,
Schneid- und Frdsmaschinen, Asphaltmischanlagen, Asphaltsanierung und -recycling

Maschinen, Gerate, Werkzeuge, Fahrzeuge, Baustoffe und Ausristung fur Erdbau, Boden-,
Pflanz- und Pflegearbeiten, Platz- und Wegebau, Kommunaltechnik, Bauhof-Equipment,
urbane Gestaltung, Sport- und Freizeitanlagen

Schalungsplanung, Schalungssysteme, Schalungstafeln und -stitzen, Arbeits- und Trag-
geruste, Gerlstaufzlige, Minikrane, Beton- und Mortelpumpen, Fahrmischer, Mischanlagen,
Beton-Spritzmaschinen, Verputzmaschinen, Rittler, Betonschneid- und -bohranlagen,
Abziehbohlen und Gléttgeréte, Bau-, Damm- und Hilfsstoffe

Motoren, Elektro- und alternative Antriebe, Abgastechnik, Getriebe, Hydraulik, Energie-
rickgewinnung, Leitungen, Filter, Kettenlaufwerke, Bereifung, Kabinen, Fahrersitze,
Maschinensicherheit, Zubehor

Kanal- und Leitungsbau: Hydraulikbagger, Mini- und Kompaktmaschinen, Grabenfrasen,
Rohr- und Kabelpflige, Verbausysteme, Verdichtungsgerate, Baupumpen, Kanalsanierung,
Rohre, Beschichtungen; Spezialtiefbau: Gro3bohranlagen, Tragergerate, Ramm- und
Ziehgerdte; Stollen- und Tunnelbau: Horizontal- und Vertikal-Bohranlagen, Rohrvortriebs-
anlagen, Tunnelschalung

Maschinensteuerungen, Assistenzsysteme, Bediengerate, HMI, Terminals, Uberwachungs-
und Sicherheitssysteme, Flottenmanagement, Telematik, BIM, Software & IT, Betriebsdaten-
erfassung, Datenkommunikation, RFID, Dokumentation, Biro-Organisation

Hochbaukrane, Mobilkrane, Seilmaschinen, Fahrzeug-Ladekrane, Teleskop- und Gelénde-
stapler, Hubarbeitsbiihnen, Bauaufziige, Forderbander, Anschlagmittel

Kreissagen, Steintrennmaschinen, Diamant-, Trenn- und Bohrgerate, Handbohrmaschinen,
Winkelschleifer, Vermessungsgerdte, Baulaser, Druckluft- und Hydraulikwerkzeuge, Unter-
kiinfte, Container, Energieerzeugung, Stromversorgung, Signalanlagen, Beleuchtung,
Absperrung, Diebstahlschutz, Berufskleidung, Schutzausristung, Arbeitssicherheit

Abbruchbagger und -scheren, Hydraulikhdmmer, Brech- und Siebanlagen,
GrofBmaschinen

Messen + Ausstellungen®

NUFAM
Karlsruhe
25.-28.09.2025

RecyclingAKTIV
& TiefbauLIVE
Karlsruhe
09.-11.10.2025

A+A Messe
Dusseldorf
04.-07.11.2025

AGRITECHNICA

Hannover
09.-15.11.2025

Jahreswand-

kalender 2026

Produktspiegel

2026

Stand: 24. September 2024 — *Anderungen vorbehalten.




Themen & Termine 2025

baumaschinendienst

Ausgabe Themen Messen + Ausstellungen®
Erd- & StraBenbau Baggertests, Hydraulikbagger, Radlader, Planierraupen, Kompakt- und Minibagger, Kompakt-
und Raupenlader, Dumper, Grader, Dozer, Wagesysteme, Verdichtungsgerate, Deckenfertiger,
1 2 Schneid- und Frasmaschinen, Asphaltmischanlagen, Asphaltsanierung und -recycling

Dezember Antriebe, Hydraulik & Motoren, Elektro- und alternative Antriebe, Abgastechnik, Getriebe, Hydraulik, Energie-
Komponenten rickgewinnung, Leitungen, Filter, Kettenlaufwerke, Bereifung, Kabinen, Fahrersitze,
Maschinensicherheit, Zubehor

Wartung & Betriebsstoffe und Schmiermittel, VerschleiSteile, Werkstattausristung, Instandsetzung
Instandhaltung und Reparatur, mobile Werkstatt- und Service-Einheiten, praventive Wartung, Fernwartung,
Zustandstberwachung

Erscheinungstermin: Finanzierung &

18.12.2025 Versicherung
Anzeigenschluss:
26.11.2025 . ) ) .
Sonderteil Nutzfahrzeugtests, Kipper, Transporter, Tieflader, Anhanger, Ladekrane, Fahrzeug-
Redaktionsschluss: . .
Nutzfahrzeuge am Bau ausrustung, Ladungssicherung

21.11.2025

Themen und Ausgaben auf einen Blick

Baumaschinenpraxis Baustellentechnik

Erd- & Stralenbau: Ausgaben 3/6/10/12 Schalungen, Gertiste & Betonbau Ausgaben 3/5/7-8/10
Tief- & Leitungsbau: Ausgaben 1-2/5/9/11 Werkzeuge, Gerate & Equipment Ausgaben 1-2/4/7-8/11
Garten- & Landschaftsbau: Ausgaben 4/6/10
) Sonderteile
Heben & Fordern: Ausgaben 1-2/4/7-8/11
) ) Sonderteil Nutzfahrzeuge Ausgaben 3/6/9/12
Abbruch, Aufbereitung & Gewinnung: Ausgaben 1-2/5/9/11
Finanzierung & Versicherung Ausgaben 5/12

Baumaschinentechnik
) ) Standige Themen in jeder Ausgabe
Antriebe, Hydraulik & Komponenten: Ausgaben 3/6/10/12

Unternehmen & Strategien, Markte & Perspektiven,

Anbaugerdte & Schnellwechsler AUSGRDE IS/ Handel & Vermietung, Baumanagement, Aktuelles aus der Branche
Steuerung & Digitalisierung: Ausgaben 1-2/4/7-8/11

Aufl :15.500E | tlich (2 D lheft
Wartung & Instandhaltung: Ausgaben 4/7-8/12 age xemplare monatlich (2 Doppelhefte)

Stand: 24. September 2024 - *Anderungen vorbehalten.

Themen & Termine 2025
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Anzeigenpreise und Formate

Zweifarbige (2c) Anzeigen auf Anfrage

Satzspiegelformate
(Breite x Hohe)

1n

187 % 270 mm

Satzspiegelformate
(Breite x Hohe)

139 % 190 mm

Satzspiegelformate
(Breite x Hohe)

91 % 270 mm

187 X 134 mm

Satzspiegelformate
(Breite x Hohe)

59 X 270 mm

187 X 90 mm

Satzspiegelformate

1/4 (Breite x Hohe)

91 X 134 mm
43 %270 mm
187 x 65 mm

2-spaltig
hoch
quer

Satzspiegelformate

/8 (Breite x Hohe)

91 X 65 mm
43 x 134 mm
187 x 32 mm

2-spaltig
hoch
quer

Anzeigen-Preisliste Nr. 54

Anschnittformate
(Breite x Hohe)*

Grundpreis

siw 4-farbig

210 X 297 mm 4.000,- € 5.800,- €

*zuziglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

Anschnittformate
(Breite x Hohe)*

Grundpreis

siw 4-farbig

150 X 211 mm

*zuzlglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

Anschnittformate
(Breite x Hohe)*

Grundpreis

siw 4-farbig

102 X 297 mm

210 X 154 mm

*zuziiglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

Anschnittformate
(Breite x Hohe)*

Grundpreis

siw 4-farbig

70 X 297 mm

210X 110 mm

*zuzlglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

Anschnittformate
(Breite x Hohe)*

Grundpreis

s/w 4-farbig

102 X 154 mm
54 % 297 mm
210 x 82 mm

*zuziiglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

1.980,—- €

Anschnittformate
(Breite x Hohe)*

Grundpreis

s/w 4-farbig

970, €

*zuziiglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

Anzeigen-Preisliste Nr. 54

Alle angegebenen Preise sind Nettopreise (exklusiv USt) und

beziehen sich auf die Satzspiegelformate. Glltig ab 1. Januar 2025.

1/1 Anzeige im Satzspiegel:

Juniorpage im Satzspiegel:

N

1/2 Anzeigen im Satzspiegel:

1/3 Anzeigen im Satzspiegel:

1/4 Anzeigen im Satzspiegel:

1/8 Anzeigen im Satzspiegel:

1/1 Anzeige im Anschnitt:

Juniorpage im Anschnitt:

1/2 Anzeigen im Anschnitt:

1/3 Anzeigen im Anschnitt:

e NE

1/4 Anzeigen im Anschnitt:

?
L

Weitere Formate
auf der folgenden Seite

é

ELEELE

12 1 13



Anzeigen-Preisliste Nr. 54

baumaschinendienst

Vorzugsplatzierung Titelseite/Innentitel:
Cover Vorzugsplatzierung Titelseite/Innentitel 4-farbig
(210 X 152 mm - Breite x Hohe)* (nicht rabattierbar)

Bildlegenden-Text
auf den Inhaltsseiten
[ ]

(600 Zeichen)

Variante 1  Titelbild + Bildlegende auf den Inhaltsseiten 6.800,— €

Variante 2 Titelbild + Fachartikel 7.000,- €

Titel/Innentitel

Innentitel Innentitel-Bild + Bildlegende

*zuziglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

Vorzugsplatzierung Umschlag, Editorial, Inhalt
Vorzugsplatzierung .
m (Breite x Hohe)* #farbig -

Umschla 210 X 297 mm
9 2./4. Umschlagseite -
/3- nzeige neben Editoria Umschlag Editorial Inhalt quer Inhalt hoch
210 x 154 mm oder 70 X 297 mm
Inhalt )
1/2-Anzeige neben Inhalt

*zuziiglich Beschnittzugabe: an allen Seiten 3 mm

bis 259 270,- €
bis 30g
bis 359
je weitere 59

Hinweis:
Teilbeilage nach PLZ méglich

Beihefter
Beihefter Umfang Preis

i Beilagen
Beilagen Gewicht _ PreiseproTsd.
inkl. Portokostenanteil

1 Blatt = 2 Seiten*®

* rabattierbar:

1 Blatt = 1 Anzeigenseite
\ 2 Blatt = 1,5 Anzeigenseiten

Zuschlage Rubrikanzeigen

Farbzuschlag: Genannte Preise gelten fur Farben nach der Stellenangebote, Verkdufe, Kaufgesuche, Immobilien,
Euroskala. Zuschlag fiir Sonderfarben je Farbe 580,- € Geschéftsverbindungen, Verschiedenes
Farbzuschlage innerhalb der Euroskala (2¢, 3¢) auf Anfrage ErmaBigter Grundpreis: pro mm, 1-spaltig, 43 mm breit.

Formatzuschlag: Fir Anzeigen Uber Satzspiegel wird ein Anschnittzuschlag von s/w 3,20 € 2-farbig 3,60 €; 3-farbig 4,00 €; 4-farbig 4,40 €
10 % auf den s/w-Preis erhoben. Rabatte: bei 2-maligem Erscheinen 10 % Rabatt

Platzierung: Fur Anzeigen mit festen Platzierungsvorgaben wird ein Zuschlag bei 3-maligem Erscheinen 15 % Rabatt

von 10 % auf den s/w-Preis erhoben.

Millimeterpreis Zahlungsbedingungen
1-spaltig 43 mm breit sw=360€ 4-farbig=530¢€ je Zeile Zahlbar innerhalb von 30 Tagen netto. Innerhalb von 8 Tagen unter Abzug
1,5-spaltig 59 mm breit sw=4,60€  4-farbig=6,20 € je Zeile von 2 % Skonto. Bei Bankeinzug unter Abzug von 3 % Skonto.

Bankverbindungen:

Rabatte - Sparkasse Schwaben-Bodensee

Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr): IBAN: DE92 7315 0000 0000 1031 84
SWIFT (BIC): BYLADEMTMLM

Malstaffel Mengenstaffel R

bei 3 Anzeigen 5% 1 Seite 5% - Postbank Miinchen

bei 6 Anzeigen 10 % 3 Seiten 10 % IBAN: DE44 7001 0080 0047 9398 07

bei 9 Anzeigen 15% 6 Seiten  15% SWIFT (BIC): PBNKDEFFXXX

Anzeigen-Preisliste Nr. 54




baumaschinendienst

Titelseiten

Titelseiten, Advertorials

Fur die Umsetzung einer Titelseite ohne oder mit einem Fachartikel gibt es verschiedene Formate, die im Aufwand und Umfang variieren.

Titelseite

Bildlegende
(600 Zeichen)

Variante 1

Titelseite + Bildlegende

Advertorial/Print

Vorteile:

- Nutzerakzeptanz: |hr Advertorial wird im Look des
baumaschinendienst authentisch platziert.

- Aufmerksamkeit: Sie nutzen die jeweiligen Top-Themen
der Ausgabe und erhdhen damit die Wirkung Ihrer Botschaft.

- Reichweite: Die Verbreitung mit 15.500 Exemplaren ermdglicht
eine qualifizierte Ansprache.

- Authentizitat: Sie kdnnen optional die Expertise der Fachredaktion
nutzen, um in der Sprache lhrer Zielgruppe zu kommunizieren.

So funktioniert es:

- Sie entscheiden sich fur ein Advertorial als 1/1 Seite oder 1/2 Seite.

« Sie liefern uns Texte, Bilder und Ihr Firmenlogo.

« Wir gestalten fur Sie einen Beitrag in der Anmutung eines
redaktionellen Artikels.

- Vor der Veréffentlichung erhalten Sie einen Korrekturabzug.

Unsere Empfehlung:

Erhéhen Sie die Reichweite Ihrer Werbebotschaft, indem Sie
das Advertorial auch online buchen, weitere Informationen hierzu
auf Seite 19.

Advertorial Print

1/1 Seite (1 bis 2 Abbildungen / 1.400 Anschldge Text)

1/2 Seite (1 Abbildung / 900 Anschldge Text)

Titelseiten, Advertorials

Titelseite

Fachartikel

Variante 2

Titelseite + Fachartikel

Anzsige

G-Athumtechnologe

JLG EC Booms, 2. Generation:
leistungsstark nicht nur auf Baustellen

ngspttien r Ofshore-Weubinen

Zukunftsorientierte Fiihrung bei
Odenwalder Baumaschinen

Kombinieren Sie
Print + Online.

Preise auf Anfrage




baumaschinendienst

Das bieten wir

Exklusive Technikreports und Praxistests sind unser Markenzeichen und damit
auch der Kern unseres Online-Contents: aufwendig recherchiert, spannend
préasentiert und medienspezifisch inszeniert. Dazu versorgen wir die Bauwirtschaft
und Baumaschinenbranche mit tagesaktuellen Nachrichten aus Unternehmen
und Markten sowie den neuesten Produktentwicklungen bei Baumaschinen,
Baugerdten und Baustellen-Equipment.

Jeweils eigene Themenkanale fiir Baumaschinen- und Baustellenreports
sowie unsere exklusiven Bagger-, Kipper- und Transporter-Tests

Alle wichtigen Messen und Ausstellungen sowie Branchenevents
begleiten wir mit entsprechenden Sonderkandlen

Szene: der Newskanal fuir aktuelle Branchen- und Technik-Informationen

Social Media - Zielgruppen-Werbepost tiber den Facebook-Kanal des
bd baumaschinendienst. Zusatzlicher Post in der Fanpage-Timeline.
| —

A 4 4 A 4

www.baumaschinendienst.de

Online-Advertorials

Das Premiumformat fiir lhre Produkt- und Unternehmenskommunikation

Sie haben ein neues Produkt auf den Markt gebracht oder méchten eine Innovati-
on Ihres Unternehmens kommunizieren? Dann prasentieren Sie das Thema in einem
Online-Advertorial. Sie liefern uns Texte, Bilder und/oder Videos und wir gestalten
fur Sie einen Beitrag in der Anmutung eines redaktionellen Artikels. Tipp: Je interes-
santer das Thema sowie Ihr Text und Ihre Bilder sind, desto besser kommt Ihr Online-
Advertorial bei den Lesern an.

Das Online-Advertorial wird auf der Startseite ausgespielt und bleibt dort je nach
Laufzeit fixiert. So verliert kein Kunde Ihr Thema aus den Augen.

lhre Vorteile: Glaubwdrdigkeit: Die Platzierung lhrer Inhalte
\’:5 im redaktionellen Umfeld von bd baumaschinendienst fiihrt zu
d einer hohen Werbewirkung bei lhrer Zielgruppe.
Qualitat: Als Branchenexperte beraten wir Sie gerne zu Themen
aJ und Inhalten, um den groBtmaoglichen Effekt bei den Usern zu
erzielen.

Strategie: Wir helfen Ihnen, lhre Ziele zu erreichen, z. B. mit
,ﬁ_# einem abgestimmten Kombiangebot ergédnzend zu lhrem

Advertorial.
Preis
Online-Advertorial 30Tage

Website

-
gty S e

[C S

RpAULOSUNGEN MIT Ll
L ¥

» pastabentt

e

FACRNESTE

R RRETES
| soRmE. KRAR

me STAPLER

Messe
Karlsrahe

Technische
Spezifikationen:

« Dachzeile

- Uberschrift (bis zu 40 Zeichen)

« Titelbild (statisch/min. 1.000 x 526 Pixel)

- FlieBtext (optional mit Zwischen-
Uberschriften), Lénge beliebig

- Bilder im Flietext (optional mit
Bildunterschrift)

- Verlinkung zur Website des Kunden
(optional mehrere Links)

- Evtl. Kontakt mit Adresse, Telefon, E-Mail

« Evtl. Youtube-Video




baumaschinendienst

Werberaume

Mehr Infos zu den Bannerformaten unter https://www.baumaschinendienst.de/werben

Content-Banner

Die Content-Banner werden in jedem Fachartikel sowie
Produkt- und Szenemeldungen innerhalb des Textes
ausgespielt. Daher erzielen sie eine hohe Aufmerksamkeit!
(ohne Zielgruppen-Marketing)

Format
(Breite x Hohe)

Preis pro Monat

750 % 400 px

Leaderboard

Ein Leaderboard erscheint rotierend auf der Startseite und allen
Unterseiten. Ihr Vorteil: standige Sichtbarkeit Ihrer Werbung, ganz
egal wo genau sich Ihr potenzieller Kunde gerade befindet.

Format
(Breite x Hohe)

Preis pro Monat

728 x 90 px 1.470,- €*

Medium Rectangle

In einem Medium Rectangle kann jede Werbeform eingestellt
werden. Von einem Text (iber ein Bild oder GIF bis hin zu einem
Video, es stehen Ihnen alle Moglichkeiten offen. Auch kombinierbar
mit Leaderboard und Skyscraper.

Format
(Breite x Hohe)

Preis pro Monat

300 x 250 px

Skyscraper

Der Skyscraper rotiert ebenfalls auf allen Seiten und Unterseiten
und ldsst sich hervorragend mit dem Leaderboard verbinden, um
noch présenter aufzutreten.

Format

Birelie s HEhE) Preis pro Monat

160 X 600 px 1.680,— € *

Billboard

Ein Billboard erscheint rotierend auf der Startseite und allen
Unterseiten. Ihr Vorteil: standige Sichtbarkeit Ihrer Werbung, ganz
egal wo genau sich Ihr potenzieller Kunde gerade befindet.

Format
(Breite x Hohe)

Preis pro Monat

970 x 250 px 2.100,- €*

Technische Anforderungen

Datenanlieferung:

« Mégliche Dateiformate: GIF, JPG, HTML

« Bei HTML5-Bannern mussen die gangigen Standards
eingehalten werden. Schicken Sie uns unbedingt
vorab ein Muster zur Prifung, um die Funktionalitét
sicherzustellen.

+ Animierte Banner mussen nach 30 Sekunden
statisch werden.

« Die Banner durfen nicht gréBBer als 150 KB sein.

Anlieferung Ad-Bundle:
% Preise ohne

Zielgruppen-Marketing
auf Anfrage.

- Leaderboard
- Rectangle
- Skyscraper

Dies ist notwendig, um
Ihre Kampagne auf unseren
Partnerseiten korrekt
auszuspielen.




baumaschinendienst

Preise inkl. 60.000 Ad-Impressions garantiert

(Zielgruppen-Marketing)

Reichweitengarantie:

60.000 Ad-Impressions werden durch die
Ausspielung auf Drittseiten in unseren
Partnernetzwerken erreicht.

Wie es funktioniert

Der User erhélt einen Cookie als
Interessent der Baubranche.

Fachleute informieren sich auf
baumaschinendienst.de tiber die
Baubranche.

O  ivifiii

Auf diesen vom User
besuchten Seiten spielen wir
Ihre Werbung aus.

Wir finden den User im Anschluss
auf Drittseiten Uberall im Internet
wieder - gerateiibergreifend.

m . mm ()
Youl B ebay
IHanﬂ.'.Ishlat‘lm

Der User wird auf lhre
Website oder eine spezielle
Landingpage gefiihrt.

So bringen wir Sie mit
potenziellen Kaufern zusammen:

+ zusétzliche Reichweite
G + mehr Aufmerksamkeit
+ Erreichen der Kernzielgruppe

+ mehr Kontaktpunkte
+ Erhohen der Online-Werbezeit

Website

Ihre Reichweite wird gesteigert, lhre
Markenbekanntheit vergréBert und lhre
Konversionschancen erhoht.

Performance: Reporting:

Ein abschlieBendes Reporting
dokumentiert den Erfolg Ihrer
Werbekampagne.

CCAMPAIGN REPORT

Bamnersize Impressions - ol KickRate (cTR)

Beispiel eines -
abschlieBenden
Reportings

nnnnn

Top ublsher

Partnernetzwerk (Auswahl)

. WELTQONLINE
r—"‘) [B | L. ; : o |
il wallstreet: onlme cm':ma . essen&

CHEFKOCH.DE ONLINE trinken
.stern Handelsblatt mm m24

Franffurter Migemeine
MFREUNDERRSEE |\ it~ < FAZNET
Suddeutschelelrung
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Sonderwerbeformen

baumaschinendienst

Wandkalender 2026

365 Tage im Jahr bei Ihrer Zielgruppe Prasenz zeigen? Erinnern Sie Ihre Kunden
jeden Tag mit Ihrem Kalenderfeld an Ihre Markenwerte und Produktbotschaften.

ET: 23.10.2025 - als Beilage in bd 10 Anzeigenfeld:

Auflage:  16.500 Exemplare Format: 820 x 588 mm

Tischkalender 2026

Mobil ist gefragt — auch unsere mobilen Tischkalender zum Aufstellen sind gefragt,
ein Werbetrdger fur das ganze Jahr!

Datenanlieferung: Bl 28.08.2025 — als Beilage in bd 7-8 Anzeigenfeld:
PDF, Vektorgrafik oder Pixelbild
mit mind. 300 dpi

Auflage:  16.500 Exemplare Format: 180 X 142 mm 480,- €

=

baumaschinendienst
e & Wbl G [ = -t e —
| Produkt- & —==m | ==
- o _ Lot
o
R s 1S GRADER
m"mﬂ":"mmu p l e g e \uss mit, Grofien stralienhobel Technik-Monstern® Radlinger bietet Ladeschaufeln fir jeden Finsatz

MS Bull ist der Grader der Zukunft!
{ies und Feldwege.
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e 1300, €
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Produkt-Spiegel 2026 - Wertvolle Marken

pr e Zum Jahresende prdsentieren Sie sich im Produkt-Spiegel mit einer redaktionell
gestalteten Seite. Informieren Sie Uber Ihre neuen Produkte und Angebote.

seuge + Ausristund
uufahruwgrkzeuge ET: 20.11. 2025 - Advertorial mit Firmenportrat

als Beilage in bd 11

schalung * N

AR
inel 7 Betonba * Ba

Recyclin

1 Seite, 4-farbig 2 Seiten, 4-farbig

Format: 179 x 253 mm
Datenanlieferung:
PDF, Vektorgrafik oder Pixelbild
mit mind. 300 dpi

Auflage:  16.500 Exemplare

Sonderwerbeformen
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Inhaltsanalyse deS Anteil am gesamten
. . Umf: ller A b
redaktionellen Teils 2023:* 2023 mProzent

Erd- & StraBenbau
100 Seiten (18,02 %)

Tief-, Leitungs- & Tunnelbau
51 Seiten (9,19 %)

Garten & Landschaftsbau
52 Seiten (9,37 %) N
Abbruch, Aufbereitung

& Gewinnung
56 Seiten (10,09 %)

Heben & Fordern
35 Seiten (6,31 %)

Baumaschinentechnik
60 Seiten (10,81 %)

Steuerung & Digitalisierung—
38 Seiten (6,85 %)

Schalung, Geriistbau & Betonbau
56 Seiten (10,09 %)

Werkzeuge, Gerdte & Equipment
28 Seiten (5,05 %)

Nutzfahrzeuge am Bau Aktuelles, Messen, Sonstiges —
68 Seiten (12,25 %) 11 Seiten (1,98 %)

Auflagen-Analyse

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2023 - 30. Juni 2024)

Druckauflage 15.000 Exemplare
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 14.531 Exemplare
davon Ausland 18 Exemplare
Verkaufte Auflage 680 Exemplare
Freistiicke 13.851 Exemplare
Rest-, Beleg- und Archivexemplare 469 Exemplare

Auflagen-Kontrolle

Informationsgemeinschaft zur Feststellung
der Verbreitung von Werbetragern e.V.

Daten & Fakten

Daten & Fakten

Branchen/Wirtschaftszweige/

Unternehmenstypen™

Branchen/Wirtschaftszweige/ Anteil an tatséachlich verbreiteter Auflage
Fachrichtungen/Berufsgruppen 14531
Hoch-, Tief- und StraRenbau 36,2 % 5.265 Exemplare
Hochbau 9,3% 1.351 Exemplare
Hoch- und Tiefbau 7.2 % 1.045 Exemplare
Tiefbau 9,0% 1.311 Exemplare
StraRenbau 2,6 % 372 Exemplare
Tief- und StraBenbau 73% 1.061 Exemplare
Abbruch 53% 772 Exemplare
Baumaschinenhandel 8,5% 1.235 Exemplare
Bauhof 0,1% 15 Exemplare
Garten- und Landschaftsbau 14,5% 2.104 Exemplare

Verbreitung nach Postleitzahlen®

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2023 - 30. Juni 2024)

PLZ-Gebiet 3 PLZ-Gebiet 2
1.460 1470
10,1% 10,1%

PLZ-Gebiet 4 PLZ-Gebiet 1
1.580 1.096
10,9% 7,6%

PLZ-Gebiet 0
1.519
10,4%

PLZ-Gebiet 5
1.521
10,5%

PLZ-Gebiet9
1484
10,2%

PLZ-Gebiet 6
1.066
7,3%

PLZ-Gebiet 7 PLZ-Gebiet 8
1.535 1.781
10,6 % 12,3%

*Eigene Datenerhebung
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Zeitschriftenformat

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

187 mm breit x 270 mm hoch
4 Spalten a 43 mm Breite

Satzspiegel:

Druck- und Bindeverfahren

Bogenoffset, Klebebindung

Papier: Innenteil: 90 g, Bilderdruck matt
Umschlag: 200 g, Bilderdruck matt

Datentiibermittlung

E-Mail-Ubertragung an anzeigen.bd@krafthand-medien.de

- Bitte bei der Ubertragung auf die GréRe der Datei achten.
Maximale UbermittlungsgréRe per E-Mail: 10 MB

Datenformate

Hochauflésende, druckfahige PDF-Datei mit mindestens 300 dpi Auflésung.
Wir empfehlen die Anlieferung von mindestens PDF/X-1a-Daten - alle
verwendeten Schriften sind einzubetten. Rasterweite: 80er-Raster

Farben

Der Druck erfolgt in Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz nach I1SO 12647-2 (PSO),
Sonderfarben (Pantone und HKS) sind nach Absprache maglich.
Verwendetes Druckprofil: ISO Coated v2 (ECI).

Muster: Die Vorlage eines verbindlichen Musters ist erforderlich.
Bei 2-seitigen Beilagen (1 Blatt) ist die Vorderseite der Beilage
zu kennzeichnen.

Format: Max. 204 mm breit x 288 mm hoch.
MindestgroBe und andere Formate auf Anfrage.

Die genannten Preise gelten fir alle Beilagen, die maschinell
(ohne zusatzlichen Zeitaufwand) verarbeitet werden konnen.

Das sind in der Regel folgende Ausfihrungsformen:

1. 2-seitige Beilagen (1 Blatt) ohne aufgeklebte oder anhdngende
Antwortkarte oder Warenmuster.

2. 2-seitige Beilagen (1 Blatt) mit aufgeklebter oder anhangender
Antwortkarte oder Warenmuster.

3. 4- und mehrseitige Beilagen (2 oder mehr Blatt) ohne aufgeklebte
oder anhdngende Antwortkarte oder Warenmuster.

4. 4- und mehrseitige Beilagen (2 oder mehr Blatt) mit aufgeklebter
oder anhangender Antwortkarte oder Warenmuster.

Bendotigte Liefermenge
15.700 Exemplare. Teilbelegung ist méglich.
Bei Ausgaben mit erhchter Auflage bitte anfragen.

Anlieferungstermin:
Bis zum Anzeigenschluss-Termin der gewlnschten Ausgabe
(siehe Themen- und Erscheinungsplan).

Beilagenhinweis:
Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil aufgenommen.

Formate und technische Angaben

Formate und technische Angaben

Proof

Farbverbindliches Proof nach,,Medienstandard Druck” (bvdm). Digital erstellte Prafdru-
cke missen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA Medienkeil enthalten
(kostenpflichtig zu beziehen bei www.fogra.org). Andrucke missen einen offiziellen
Druckkontrollstreifen aufweisen. Farbandrucke vom Farbkopierer oder -drucker ohne
Farbkeil sind nicht druck- und farbverbindlich.

Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unveranderte Wiederholungen sind deshalb in der
Regel moglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht Gbernommen.

Gewahrleistung

Bei Anlieferung von unvollstandigen

oder abweichenden Daten (Texte, Farben,
Abbildungen) tbernehmen wir keine
Haftung fur das Druckergebnis. Zusatzliche
Grafikarbeiten aufgrund fehlerhaft
gelieferten Daten werden

berechnet.

Kontakt

Martin Dorfler

Medienproduktion

Telefon 0 82 47/30 07-84
martin.doerfler@krafthand-medien.de

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a.

Die Klebekanten von aufgeklebten Antwortkarten oder Warenmustern
mussen immer in Bundrichtung liegen (siehe Skizze). Fiir abweichende
Ausfuhrungen wird ein Erschwerniszuschlag berechnet.

Bund
pung

i EULNERENN

Klebekante T

<—————— Einsteckrichtung ———— >

Beklebung auf der Vorderseite Beklebung auf der Riickseite

Hinweis:

Bei maschineller Aufklebung kann die Passerdifferenz bis zu 2mm betragen.
Maximalgro3e fir aufgeklebte Warenmuster It. Post-Zeitungs-Ordnung (PZO):
25 cm?. Maximallange einer Kante: 6 cm.

Warenmuster sind nach der PZO kostenpflichtig. Beilagen, die auf einen
anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind sowie Warenmuster bedrfen der
vorherigen Ricksprache mit dem Verlag und kénnen nur mit Zustimmung
der Post angenommen werden.

Versandanschrift fiir Beilagen und aufgeklebte Werbemittel
Logistik Zentrum AZ Druck und Datentechnik GmbH

LZAZ | Heisinger Strale 21 | 87437 Kempten

Liefervermerk: Krafthand Medien GmbH

bd baumaschinendienst, Ausgabe __ | Name der Beilage




Formate und technische Angaben

baumaschinendienst

Beihefter

Zeitschriftenformat: 210 mm breit x 297 mm hoch (DIN A4). Das sind in der Regel folgende Ausfiihrungsformen:

Muster: Die Vorlage eines verbindlichen Musters ist erforderlich. Bei 2-seitigen 1. 2-seitige Einhefter (1 Blatt) ohne aufgeklebte
Einheftern (1 Blatt) ist die Vorderseite des Einhefters zu kennzeichnen. oder anhdngende Antwortkarte oder Warenmuster.

2. 2-seitige Einhefter (1 Blatt) mit aufgeklebter

oder anhdngender Antwortkarte oder Warenmuster.
3. 4- und mehrseitige Einhefter (2 oder mehr Blatt)

ohne aufgeklebte oder anhdngende Antwortkarte oder Warenmuster.
4. 4- und mehrseitige Einhefter (2 oder mehr Blatt)

mit aufgeklebter oder anhéngender Antwortkarte oder Warenmuster.

Format: DIN A4 plus Beschnitt: am Kopf 6 mm, im Bund 2,5 mm, rechts und
unten 12 mm. 1 Blatt (= 2 Seiten): unbeschnitten 224,5 mm breit x
315 mm hoch. Die Beihefter ab 4 Seiten mussen gefalzt im Format
224,5 mm breit x 315 mm hoch angeliefert werden. Beihefter mit
Klappe bedurfen der vorherigen Ricksprache mit dem Verlag.

Preise und Rabatte:

- sieche Anzeigenpreisliste.

« Preise fur Abweichungen auf Anfrage.

- Die in der Anzeigenpreisliste genannten Preise gelten fur alle Beihefter, die Benotigte Liefermenge: 15.700 Exemplare (einschlielich Zuschuss).
maschinell (ohne zusatzlichen Zeitaufwand) verarbeitet werden kénnen. Bei Ausgaben mit erhdhter Auflage bitte die Preise anfragen.

Bei 2 Blatt und mehr muss der Einhefter zum Bund, also in Einsteckrichtung,
geschlossen sein.

Versandanschrift: Logistik Zentrum AZ Druck und Datentechnik GmbH
LZAZ | Heisinger Stral3e 21 | 87437 Kempten

1 Blatt 2 Blatt Liefervermerk: Krafthand Medien GmbH | bd baumaschinendienst,
Ausgabe __ | Name der Beilage
6mm 6mm
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, .
210mm 210mm < 210mm E
~ E . A []
2 5 %; Beihefter mit K:p:gen
& g A " e
£ - 2 g E Kontakt pediirfen der vor it
£ I . € 5 |° . Riicksprache
@ = Martin Dorfler dem Verlag.
'g 'g Medienproduktion
e VY | & Telefon 0 82 47/30 07-84
12mm 2 martin.doerfler@krafthand-medien.de

Seite Giber Bund Flappe Titelseite*
Format: DIN A4 plus Beschnitt 3mm rundum. Format: 115 x 297 mm plus Beschnitt 3 mm rundum.
Achtung:  Uberlappung im Bund: 6 mm (inklusive Anschnitt) Achtung: Auf Innenseite Schutzzone beachten: 10 mm (inklusive Anschnitt)
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Geltungsbereich

Fiir alle Anzeigenauftrage zwischen dem Medien-Unternehmen Krafthand Medien GmbH, vertreten durch die Geschéftsfiihrer
Steffen Karpstein und Gottfried Karpstein, Walter-Schulz-StraBe 1, 86825 Bad Warishofen, Telefon 08247/3007-52,
Telefax: 08247/3007-76, anzeigen.bd@krafthand-medi dienst.de, www.krafthand-medien.de (im
Folgenden, Krafthand”) und Ihnen als Auftraggeber (im Folgenden,AG") gelten ausschlieBlich diese allgemeinen Geschafts-
bedingungen von Krafthand (im Folgenden ,AGB").

de, www.baumaschi

Die AGB gelten in der jeweiligen, zum Zeitpunkt des Vertragsabschluss, aktuellen Fassung. Je nach Endgerat des AGs kann dieses
Dokument ausgedruckt und/oder gespeichert werden. Abweichende Bedingungen des AG gelten nur, soweit sie von Krafthand
im Einzelfall ausdriicklich und schriftlich anerkannt sind.

Definitionen

Anzeigenauftrag”im Sinne dieser AGB ist der Vertrag zwischen Krafthand und einem AG iiber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder sonstige Werbemittel (im Folgenden ,Anzeige”) in einer gedruckten Zeitung oder Zeitschrift (im
Folgenden ,Printausgabe”), einem ePaper, einem eMagazin oder einem sonstigen Medium von Krafthand zum Zweck der
Verbreitung durch Krafthand.

ePaper”im Sinne dieser AGB ist eine ausschlieBlich in elektronischer Form, ohne Tragermedium verbreitete Ausgabe einer
Zeitung oder Zeitschrift, deren redaktioneller und werblicher Inhalt (ungeachtet etwaiger Zusatzfunktionen, die sich unmit-
telbar aus den technischen Nut: dglichkeiten ergeben, z.B. Verlinkungen) weitgehend identisch ist mit der gleichnami-
gen Printausgabe und die im Hinblick auf die darin enthal Anzeigen mit der Pri L ktet wird.

eMagazine”im Sinne dieser AGB ist eine ausschlieBlich in elektronischer Form ohne Tragermedium verbreitete Publikation, de-
ren redaktioneller und werblicher Inhalt in der Regel eigenstandig ist (ggfs. auch vom Inhalt einer etwaigen gleichnamigen
Printausgabe einer Zeitschrift abweicht) und die im Hinblick auf die darin enthaltenen Anzeigen eigensténdig (d.h. unabhangig
von einer etwaigen gleichnamigen Printausgabe) vermarktet wird.

Anzeige und sonstige Werbemittel

Eine Anzeige besteht aus einem oder mehreren der im Folgenden genannten Elemente:

« aus einem Bild oder Text,

« aus Tonfolgen und Bewegtbildern,

« aus einer im Rahmen eines ePapers oder eMagazines wiedergegebenen, sensitiven Flache, die bei Anklicken durch den Leser
mittels eines vom AG gesetzten Hyperlinks die Verbindung zu einem Internet- oder sonstigen Datenangebot herstellt, das dem
Verantwortungsbereich des AG oder eines Dritten unterfallt.

Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden durch Krafthand kenntlich gemacht.

Fiir die Verdffentlichung von Anzeigen kommen grundstzlich die Formate in Frage, die in der jeweils giiltigen Preisliste
sind. Sonderwerbef sind nach Riicksprache und Priifung durch Krafthand moglich.

| o h "

Krafthand ist berechtigt, die Schaltung der Anzeige in ischen Ausg gehend zu hen, falls ein
hinreichender Verdacht auf rechtswidrige Inhalte der Website vorliegt, auf die der Hyperlink in der Anzeige verweist. Dies gilt
inshesondere in den Féllen der Ermittlungen staatlicher Behdrden oder einer Abmahnung eines vermeintlich Verletzten, s sei
denn, diese ist offensichtlich unbegriindet. Der AG wird iiber die Sperrung unterrichtet und hat die vermeintlich rechtswidrigen
Inhalte unverziiglich zu entfernen oder deren RechtmaBigkeit darzulegen und ggf. zu beweisen. Krafthand kann dem AG
anbieten, die Anzeige durch eine andere Anzeige und/oder durch einen Hyperlink auf eine andere Website zu ersetzen. Die
insoweit entstehenden Mehrkosten konnen dem AG nach Nachweis durch Krafthand in Rechnung gestellt werden; die
Entscheidung dariiber obliegt Krafthand. Die Sperrung ist aufzuheben, sobald der Verdacht entkréftet ist.

Krafthand ist insbesondere berechtigt, eine bereits verdffentlichte Anzeige oder ein sonstiges Werbemittel aus einem ePaper
oder eMagazine zuriickzuziehen, wenn der AG nachtraglich unabgesprochene Anderungen der Inhalte der Anzeige oder des
sonstigen Werbemittels vornimmt oder die URL der Verlinkung dndert oder der Inhalt der Website, auf die verlinkt ist, wesent-
lich verandert ist. In diesem Fall steht dem AG keine kostenfreie Ersetzungsbefugnis zu, wobei Krafthand seinen vereinbarten
Vergiitungsanspruch behalt.

Druckunterlagen fiir Printausgaben

Auftrage fiir Anzeigen oder sonstige Werbemittel mit besonderen Platzierungswiinschen miissen so rechtzeitig bei Krafthand
eingehen, dass dem AG noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiih-
ren ist. Rubrizierte Anzeigen oder sonstige Werbemittel werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Fiir die rechtzeitige Lieferung und die ei dfreie Beschaffenheit geeig Druck ist allein der AG verantwort-
lich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der AG verpflichtet, ordnungsgemaRBe, inshesondere dem Format

oder den technischen Vorgaben von Krafthand entsprechende Vorlagen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
Die Kosten fiir vom AG gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der AG zu tragen.

Bereitstellung Anzeigen fiir elektronische Ausgaben (ePaper und eMagazine)

Der AG ist zur vollstandigen Anlieferung einwandfreier und zur Veroffentlichung geeigneter Anzeigen fiir elektronische
Ausgaben (Banner, Ziel-URL, Alt-Text und ggf. Motivplane) in der endgiiltigen digitalen Form bis spétestens fiinf Werktage vor
dem vereinbarten ersten Verdffentlichungstermin an Krafthand per E-Mail verpflichtet. Fiir sonstige Werbemittel gilt eine Frist
von zehn Werktagen.

Sind die Dateien auf dem Server des AG oder eines Dritten abgespeichert, teilt der AG unter Beriicksichtigung der zuvor
genannten Bedi die URL der zu schaltenden Anzeige mit.

Etwaige Abweichungen sind mit Krafthand unverziiglich in Textform abzustimmen. Das Vorstehende gilt sinngemaB auch fiir
die vom AG genannten Adressen, auf die die Anzeige verweisen und durch die Setzung von Hyperlinks iiberleiten soll.

Fiir erkennbar fiir die Verdffentlichung ungeeignete oder beschédigte Anzeigen fordert Krafthand Ersatz an. Bei nicht
d iBer, inshesondere verspéteter Anlieferung oder nachtriglicher Anderung wird keine Gewshr fiir die vereinbarte Ver-
breitung der Anzeige ibernommen.

Will der AG nach Ablauf der vorstehenden Fristen Anzeigen austauschen oder verandern oder von einem evtl. bestehenden Mo-
tivplan abweichen und teilt er die Krafthand in Textform mit, wird Krafthand priifen, ob diese Anderungen bzgl. des
urspriinglich ten Verdffentlichung: ins noch werden konnen. Ist dies nicht der Fall, verbleibt es
bei der urspriinglichen Vereinbarung.

Allgemeine Geschaftsbedingungen
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Abschluss

Ein, Abschluss”ist ein Anzeigenauftrag iiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem AG gemaR3 Preis-
liste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Anzeigen auf (Einzel-)Abruf des AGs verdffentlicht werden. Rabatte wer-
den nicht gewahrt fiir AG, deren unternehmerischer Geschéftszweck unter anderem darin besteht, in Vertretung fiir
verschiedene, Werbung treibende Drittunternehmen Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Abruf und Verdffentlichung der ersten Anzeige, spatestens innerhalb von zwei Jahren nach
Vertragsschluss, abzuwickeln.

Werden einzelne oder mehrere auf Grund eines Abschlusses abgerufene Anzeigen nicht verdffentlicht, so hat der AG,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass Krafthand zu erstatten, es sei denn Krafthand hat die Umstande, weshalb es nicht zur Ver-
offentlichung der abgerufenen Anzeigen kam, zu vertreten

Der AG hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen in-
nerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

R, q

ht der AG fiir konzer Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung (im Folgenden , Konzernrabatte”),
ist der schriftliche Nachweis des Konzernstruktur des AG erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser
Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaBige Beteili von mind 50 Prozent besteht. Die
Konzernstruktur ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten
Geschaftsherichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis
muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend
anerkannt werden.

Konzernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestétigung durch Krafthand. Konzernrabatte werden
nur fiir die Dauer der Konzernzugehdrigkeit gewahrt. Die B der Konzernzugehdrigkeit ist unverziiglich
mit der Beendi der Konzern igkeit endet auch die Konzernrabattierung.

g

Anzeigen-Millimeter

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

Ablehnungsrecht

Krafthand behalt sich das Recht vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und sonstige

Werbemittel abzulehnen, wenn

« deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder

« deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

« deren Verdffentlichung fiir Krafthand auf Grund des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist

« Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalt.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines sonstigen Werbemittels wird dem AG unverziiglich mitgeteilt.
Auftrége fiir sonstige Werbemittel sind fiir Krafthand erst nach Prasentation eines Musters und dessen Billigung bindend.

Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen
schriftlichen Annahmeerkldrung von Krafthand. In diesem Fall ist Krafthand zur Erhebung eines Verbundaufschlages berechtigt.

Gewdbhrleistung

Es gelten die gesetzlichen Bestimmungen des Sachméangelgewahrleistungsrechts sofern in diesen Bestimmungen nicht etwas
anderes geregelt ist. Krafthand ist nicht verpflichtet, die vom AG bereit gestellten Anzeigen bzw. sonstigen Werbemittel auf deren
Richtigkeit, Aktualitat, Vollstandigkeit, Seriositat, Qualitat und/oder Freiheit von Fehlern zu éiberpriifen und iibernimmt dafiir weder
ausdriicklich noch konkludent die Gewahr oder die Haftung.

Besondere Bestimmungen zur Gewahrleistung im Rahmen der Printausgabe

Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige in der Printausgabe nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw.
Leistung, so hat der AG Anspruch auf Verdffentlichung einer mangelfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem der
Iweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Vereinbart ist die fiir den belegten Printausgabentitel durch die Angaben in der
Preisliste sowie der Auftragsbestétigung festgelegte iibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder Werbemittel unter
Beriicksichtigung des durch die jeweiligen Druckunterlagen bedingten Gestal piell t der AG hat die
Vorgaben Krafthands zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen eingehalten.

9!

Krafthand hat das Recht, eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn

« diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben
in einem groben Missverhaltnis zu dem Lei des AG steht, oder

« diese fiir Krafthand nur mit unverhaltnisméaBigen Kosten moglich ware.

Lasst Krafthand eine ihr fiir die Verdffentlichung der Ersatzanzeige gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
verdffentlichte Ersatzanzeige erneut nicht frei von Mangeln, so hat der AG ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riick-
gangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Méngeln der Anzeige ist die Riickgdngigmachung des Auftrags
ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjah-
rungsheginn geltend gemacht werden.

Besondere Bestimmungen zur Gewahrleistung im Rahmen der elektronischen Ausgabe

Krafthand gewéhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine, dem jeweils iiblichen technischen Standard

entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe der Anzeige. Die Gewdhrleistung gilt insoweit nicht fiir unwesentliche Fehler. Dem

AG st bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, jederzeit eine génzlich fehlerfreie Wiedergabe einer

Anzeige zu ermoglichen. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Anzeige liegt insbesondere dann vor, wenn er

hervorgerufen wird:

« durch die Verwend
dienstleisters oder

« wenn die Beeintrachtigung bei der Wiedergabe der Anzeige dessen Zweck nicht wesentlich beeintrachtigt oder

« durch Storung der Kommunikationsnetze (z.B. aber nicht ausschlieBlich Leitungs- oder Stromausfall) bei Krafthand oder
anderer Betreiber oder

« durch Rechnerausfall auf Grund Systemversagens oder Leitungsausfall oder

« durch unvollsténdige und/oder nicht aktualisierte zwischengespeicherte Angebote auf sog. Proxy-Servern (Zwischen-
speichern) oder im lokalen Cache oder

« durch einen Ausfall des von Krafthand genutzten Ad-Servers, der nicht ldnger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert)
innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Darstell ft- oder - (2.B. Browser) des Users oder des Internet-

g einer nicht

Von der Gewahrleistung ausgenommen sind Storungen, die aus Mangeln oder Unterbrechung des Rechners des AG sowie der
Kommunikationswege vom AG zu den Servern von Krafthand entstehen.
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Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) einer zeit-
gebundenen Festbuchung, wird Krafthand versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern. Im Falle des Scheiterns einer
Nachlieferung, entfallt die Zahlungspflicht des AG fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw. durchschnittlich nicht ange-
fallenen Medlale|stungen Weitere Anspriiche. mit Ausnahme solcher auf Schadensersatz im in Ziffer 12 beschriebenen
Haftungsumfang, sind ausgeschlossen.

AuBerhalb seines Herrschaftshereiches tragt Krafthand nicht die Gefahr des Datenverlustes auf dem Ubertragungswege
und iibernimmt auch keine Gewahrleistung und/oder Haftung fiir die Datensicherheit. Gefahriibergang ist mit Eingang der
Anzeige auf einem der Server von Krafthand.

Krafthand wird mehr als unerhebliche Stérungen und Fehler seiner Server schnellstmdglich beseitigen und ist bemiiht, mehr
als unerhebliche Beeintréchti nach Fristsetzung durch den AG zu beseitigen.

Haftung

Krafthand leistet Schadensersatz

«in allen Féllen vertraglicher und auBervertraglicher Haftung bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit nach MaBgabe der gesetz-
lichen Bestimmungen auf Schadensersatz oder Ersatz vergeblicher Aufwendungen.;

«in allen anderen Féllen, - soweit in Ziffer 12.2 nicht abweichend geregelt — nur bei Verletzung einer Vertragspflicht, deren Er-
fiillung die ordnungsgeméBe Durchfiihrung des Vertrags iiberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung der AG als Kun-
de regelmaBig vertrauen darf (so genannte Kardinalpflicht), und zwar beschrankt auf den Ersatz des vorhersehbaren. direkten
und typischen Schadens. In allen iibrigen Fallen ist die Haftung von Krafthand vorbehaltlich der Regelung in Abs. 3 ausge-
schlossen.

Die Haftung Krafthands fiir Schaden aus der Verletzung von Korper, Leben und Gesundheit und nach dem Produkthaftungsge-
setz bleibt von den vorstehenden Haftungsbeschrank und -ausschliissen unberiihrt.

Alle gegen Krafthand gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren nach Ablauf eines Jahres ab dem ge-
setzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsétzlichem Verhalten beruhen.

Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrs-
storungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb von Krafthand als auch in
fremden Betrieben, derer sich Krafthand zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat Krafthand Anspruch auf volle
Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn die jeweilige Publikation mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier Quartale
verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage von Krafthand ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferun-
gen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur
tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

Zahlungsfrist

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewdhrt.

Zahlungsverzug

Bei Zahl Zug oder St g werden b
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrag
gen Vorauszahlung verlangen.

d Kiihli

he Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Krafthand kann bei
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-

Ziffernanzeige

Bei Ziffernanzeigen wendet Krafthand fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet Krafthand zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

honden A

Krafthand kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eing werden, die eing anstelle und im
erklarten Interesse des AGs zu dffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 500 g) iiberschreiten, sowie Waren-,
Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.
Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der AG die dabei

henden Gehiih b

ent iihren/Kosten ii

Gerichtsstand und anwendbares Recht
Erfiillungsort ist der Sitz von Krafthand.
Gerichtsstand ist — soweit zuldssig — der Sitz von Krafthand.

Preisanderungen

D,

Preisanderungen fiir erteilte Anzei ftrage sind gegeniiber Unternehmern wirksam, wenn sie von Krafthand mindestens
einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preis-
erhohung steht dem AG ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der
Mitteilung iiber die Preiserhdhung ausgeiibt werden.

Rechteeinrdumung und -gewahrleistung

Der AG gewahrleistet, dass er alle zur Verdffentlichung der Anzeige oder des sonstigen Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt.
Der AG trdgt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Verdffentlichung zur Verfiigung

liten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt Krafthand im Rahmen des Anzeige-
nauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner
wird Krafthand von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der AG ist verpflichtet, Krafthand nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

Die rechtliche Verantwortung, insbesondere die wettbewerbsrechtliche Verantwortung fiir den Inhalt samtliche bereitgestellte
Anzeigen, tragt ausschlieBlich der AG. Er ist verpflichtet, sorgféltig zu iiberpriifen, dass die Inhalte nicht gegen gesetzliche
Bestimmungen verstoBen und gewahrleistet, dass durch den Inhalt der jeweiligen Anzeigen keine Rechte Dritter beeintréch-
tigt werden. Er gewahrleistet, im Rahmen der Vertragsbeziehung keine rechts- oder sittenwidrigen Inhalte zu verbreiten oder
auf diese Bezug zu nehmen.

Der AG iibertrégt Krafthand samtliche fiir die Nutzung der Anzeige in Print- und Online-Medien aller Art erforderlichen,
einfachen urheberrechtlichen Nutzungs-, L hutz- und Rechte, inshesondere das Recht zur Vervielféltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentlichen Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
im Rahmen der Vertragserfiillung auf Dritte iibertragbar und zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vi Rechte werden in allen Féllen drtlich unbegrenzt iibertragen. Vorgenannte Rechte
berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten und unbekannten Formen der
Online-Medien.

Allgemeine Geschaftsbedingungen
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des AG ist Krafthand berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verelnbartes Zahlungsnel von der

Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich off Rect
zu machen.

g

Anzeigenbeleg bei Anzeigen in Printausgaben

Krafthand liefert fiir Anzeigen in Printausgaben auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-

werden A hnitte, Belegseiten oder vollstandige Bel n geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr be-
schafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Besch Krafthand iiber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.
Aufl derung der Pri b
Aus einer Aufl, derung der Pri gabe kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 15b — nach MaBgabe des Satzes

2 bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige b den| ionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagen-

minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

bei einer Garantieauflage bis zu
bei einer Garantieauflage bis zu
bei einer Garantieauflage bis zu
bei einer Garantieauflage iiber
betragt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage
nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
) Auflage des gegang Kalenderjahres.

50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,
100.000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,
500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,
500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn Krafthand dem AG von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
be, die heftbezogene Aufl jaten verdffentlichen

" bafth Aflagand
die

Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fiir Titel der Pri g

Abweichend von Ziffer 12a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln der Pri
ten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garanneauflage) von bis zu
500.000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer Auflage (Garantieauflage) von iiber 500.000 Exemplaren 5 v.H. iiberschreitet. Die
der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet
sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht von Kraft-
hand eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fiir einen An-
spruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der M: taffel und fiir mind drei Ausgaben.
Grundlage fiir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung ei-
ne Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche
Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniiber- und Aufl schreitungen der belegten Ausgaben
innerhalb des Insertionsjahres. Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter
Beriicksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr moglich ist als
Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500 Euro betrégt.

Datenschutz

Der AG wird hiermit geméR Telemedi (TMG), Bundesd hutzgesetz (BDSG) sowie sonstiger datenschutzrechtlicher
Bestimmungen davon unterrichtet, dass die im Rahmen der Inanspruchnahme der Leistungen von Krafthand, insbesondere
die im Rahmen der Auftragserteilung und -bearbei per b Daten ausschlieBlich zu dem Zwe-

cke maschinenleshar gespeichert, verarbeitet und genutzt werden, zu dem der AG dieses angegeben hat, sofern keine
Einwilligung in eine dariiber hinausgehende Nutzung erteilt wurde sowie zum Zwecke der Abrechnung und Vergiitung.

Krafthand ist berechtigt, die personenbezogenen Daten des AG bzw. des Interessenten im Rahmen der Auftragserteilung und

b g sowie der Verfiigharkei zu erheben, zu beiten, zu speichern und zu nutzen, soweit dies erforder-
lich ist, um dem AG die Schaltung der Anzeigen und die Inanspruchnahme der sonstigen Leistungen Krafthands zu ermdgli-
chen und um eine Abrechnung vornehmen zu konnen. Ferner ist Krafthand berechtigt, auf diese zur Erhaltung seiner Betriebs-
fahigkeit zuzugreifen. Krafthand ist verpflichtet, das Datengeheimnis zu wahren und seine Mitarbeiter entsprechend zu
verpflichten, soweit dies gesetzlich erforderlich ist.

Der AG kann jederzeit — nach schriftlicher Anfrage — die zu seiner Person und seinem Unternehmen gespeicherten persanli-
chen Daten, unentgeltlich bei Krafthand einsehen.

Um feststellen zu konnen, inwiefern das Angebot fiir die AG von Interesse ist und verbessert werden kann, werden allgemeine,
nicht-personenbezogene, inshesondere statistische Daten iiber die Nutzung der Online- und Mobile-Leistungen von Krafthand
festgehalten. Dazu werden Umfragen durchgefiihrt und Daten und Inf aus Server-P auf ganzheitlicher
fasst und fiir S und Analysen genutzt.

Basis

Im Bemiihen, das Angebot noch effektiver zu gestalten, ist der AG damit einverstanden, dass Krafthand als Teilnehmer bei
fithrenden Marktforschungsvorhaben Br ( dtze des AG auf Produktebene an die durchfiihrende Unternehmung zur
Verdffentlichung iibermittelt, sofern diese die ausschlieBliche Verwendung der Daten zu werbestatistischen Zwecken garantiert.

Schlussbestimmungen
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Anwendung von UN-Kaufrecht ist ausgeschlossen.

Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB ganz oder teilweise unwirksam sein, beriihrt dies die Wirksamkeit der iibrigen,
Bestimmungen nicht. Anstelle der unwirksamen Bestimmung gelten die einschldgigen gesetzlichen Vorschriften.
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